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Agenda 1 oktober

13:00 — 13:15 Inledning

13:15 — 13:30 Sdfsen Resort berdttar om sin verksamhet.
13:30 — 14:00 Summering av sommaren.

14:00 — 14:20 Vasaloppet Vision och malbild

14:20 — 14:40 Vasaloppets Varumadrke

14:40 — 15:10 Fika

15:10 — 16:00 Marknadsforing och forsdljning.
16:00 — 16:20 Sponsorsidan

16:20 — 16:40 Vasaloppet Tavlingsadministration
16:40 — 17:00 Summering, reflektioner

17:00 — 18:00 Forevisning av SnowCamp.

19:30 Fordrink

20:00 Middag VASALOPPET



07:00 — 09:00
09:00 — 09:15
09:15 — 09:45
09:45 — 11:45

11:45 — 12:00

12:00 — 13:00

Agenda 2 oktober

Frukost

Inledning och summering av gardagen .

Infor Vintern 2015

Workshop - utveckling marknadsféring samt utveckling
Officiella partnerskonceptet

Summering avslutning

Lunch och hemfard

VASALOPPET



Safsen Resort
Tomas Venuti




Summering av
Vasaloppets Sommarvecka
2015




Vasaloppets sommarvecka 2015

VASALOPPET



Lopp
Kortvasan

Tjejvasan
Ungdomsvasan
Oppet Spar séndag
Oppet Spadr mandag
Halvvasan
Stafettvasan
Vasaloppet

Totalt VVV

inkl StafettVasans 5 strackor

Anmadlda

8824
10000
721
10000
8000
5781
1600
15800
60726

67126

Statistik

Vasaloppets Vintervecka 2015

Startande
6504
7735

622
8089
6246
4273
1341

13997
48807

54171

Brytande
79

109

1

1775

611

78

10

1372
4035

4075

I mal
6425
7626
621
6314
5635
4195
1331
12625
44772
50096
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Vasaloppets Sommarvecka 2015

Cykelvasan Anmailda Startande Brytande I mal
CV 90 tavling 1001 949 35 914
CV 90 motion 10999 9878 177 9701
CV 90 km totalt 12000 10827 212 10615
CV Oppet Spar 2733 2389 55 2334
CV 45 motion 2560 2253 14 2239
UngdomsCykelvasan

30 210 198 2 196
CV 30 motion 2535 2335 8 2327
Totalt 20038 18002 291 17711
Vasastafetten Anmailda Startande Brytande I mal
Damer 52 45 0 45
Herrar 113 89 1 88
Mixed 339 313 2 311
Totalt 504 447 3 444
inkl Vasastafettens

10 strackor 5040 4470 30 4440
Ultravasan Anmalda Startande Brytande Imal
Ultravasan 90 1321 893 72 821
Ultravasan 45 527 403 12 391
Totalt 1848 1296 84 1212
Totalt VSV-2015 26926 23768 405 23363

VASALOPPET



Vasaloppet 2015

Totalt 2015 ars arrangemang

Anmalda Startande Brytande | mal
94052 77939 4480 73459

VASALOPPET



Ultravasan



138 gilla-markeringar

maxkingor A calm morning on lake Siljan in
Mora, Sweden the morning ahead of
avasaloppet #ultravasan 90k. Looking
forward to the journey from Salen to Mora.
Very deep field with great runners. Going
to be a tough one. @salomonrunning
aswiftwicksocks @oilthemachine
cguenergylabs

VASALOPPET



93 martin_flink

46 gilla-markeringar

martin_flink Odets ironi nér man passerar
Vasa-starten. Ultravasan90 drar igang ki
05:00. Ma det bara eller brista! #16pning
#running #ultravasan2015 #ultravasan
#ultravasan90 #tntfalur

tobbe1971 Ge jarnet!de

health.fit.tapp High Five!

martinfranhedemora Fiiiiiiliiiilight

VASALOPPET



jonasbuud
Vasaloppets Startomréa..

| FOLJ |

491 gilla-markeringar

jonasbuud Starten #ultravasan.
n i I
sugplopp Bra joggat Jonas. (@]

jennielorentsson Imponerande och
inspirerande! Heja!

kaffemannen Otrolig insats @jonasbuud.
Du ar en sann inspiration for oss andra som
ligger bakom dig 0O

sondreamdahl Gratulerer, Jonas! Det var
utrolig artig 4 felge deg i gar.

torneranna Vilken prestationde0Grattis!!

kjelle72 Du &ar helt otrolig,sprang sjalv for
andra aret ! Men halld 5.457alltsa du ér ett
sant foreddme for oss motionadrer e
ajonasbuud

frank_johan Helt otroligt...

danneb76 Grattis till en otroligt grym
prestation e &= @jonasbuud
peterejdestig Makalost bra

prestation. s OF6rtjanar mer
uppmarksamhet i media!

VASALOPPET
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@ salomonrunning FOI

4.446 gilla-markeringar

73

salomonrunning What a morning for 90km
#UltraVasan photo: Robbie Lawless

s_goe83 Gorgeous(s
marcosphotosport 2. 2. &é»
waldmenschrennt @mylanmurdo

M ORESN I S . (I IR N j - 4 corrernalinha @salomonrunning beautiful!

johnny.visholm Very nice @&

merseml Eres tu? @jfsgt

jfsg8 comerseml me ofendes... ya le
gustaria a ese tener mi técnica!

irattle ¢

dangerdick

nicolasbras

avrildussek
math.page @francoisgdrouin

johnny.visholm @martinwinding er du med
1 16'?7?

michellemorring Beautiful run!!

VASALOPPET



anorthernsoul

Smagan

131 gilla-markeringar

anorthernsoul More sunset beauty from
Smagan and #ultravasan. Really glad |
brought the phone to take these photos,
keeps the memories alive and the puls
banging € O

babylontalking Just awesome P a0
uberschwester Fantastiskt! @anorthernsoul
mimmi Underbara bilder du tog under
loppet! Sugen pa att springa med!
anorthernsoul Tack @uberschwester
aomimmi &0

anorthernsoul Thanks my brother
ababylontalking, appreciate that!

anorthernsoul #jagspringer

VASALOPPET



anorthernsoul =
P FOLJY
w11

agan

157 gilla-markeringar

anorthernsoul More photos from this
weekends adventure & D#ultravasan

huwtgriff Another stunner
tonygranlien Vackert!
tommieohison Fan sa fint!
baconsarnie67 That's amazing

alflelllejohansson g4g4g A

VASALOPPET



albiOn92 | FOLJ |

30 gilla-markeringar

albiOn92 Ultravasan 90 km genomfort.
Start 05:00 med temperatur runt 5 grader
som oOkade till bver 20 under dagen.
Oppnade lite val hart och snittade runt
04:45 min/km de forsta 70 km. Vaggade
totalt efter det. En kombination av
varmeslag och lag energi da jag tappade
aptiten och inte kunde ata. Hade det inte
varit for vattenkontrollen nagra kilometer
innan Eldris sa ar risken stor att jag vart
tvungen att bryta eller att jag kollapsat.
Skiftade mellan frossa och overhettning.
Blev val omhandertagen vid stationerna nar
jag madde som varst. Sprang/gick de sista
2 milen i 6 respektive 7 minuters tempo
och gick i mal pa 07:40:07. 05:05 min/km i
snitt. Nojd med mitt lopp fastan jag hade
kunnat springa snabbare om jag tagit det
lugnare i borjan. Stort tack till alla
funktionarer langs med banan och aven till
min pappa Joel som hjalpte att langa dryck
och naring under loppet. #Ultravasan
#ultravasan90 #vasaloppet #ultralopning
#traillopning

gabriel.hellman Riktigt imponerande!!!

VASALOPPET




@ ultraniclas ‘ FOLJ ’

83 gilla-markeringar

ultraniclas Sa hir glad ér jag efter malgang
i Ultravasan 90k. Mitt mél var att komma in
pa medalj tid, 9:30. jag gick i mal pa 9:16:10.
Fantastisk dag med massor utav gladje,
omma muskler, tarar och underbara
manniskor. ldag dagen efter ar jag riktigt
stel i benen!!

How happy | am after finishing in
Ultra Vasan 90k. My goal was to get into
the medal time, 9:30. | finished the race in
9:16:10. Fantastic day with a lot out of joy,
sore muscles, tears and wonderful people.
Today, the day after | am really stiff in the
legs !! #ultravasan #skinssverige
#skinsA400 #trailrunning #summer
#trailrunningsweden #lonesomerunners
#borntorun Aultrarunning #mabra #happy
#justdoit #salomon #ultratrailrunning
#furtherfasterstronger #mora #moments
#brastartpadagen

linnrebeccal &y grymt!! Sjukt kul loppO

anders_snis Grattis! @b

cjradstrom Grattis! \§

b

&=
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@ uberschwester | FOLJ |
= | e ]

63 gilla-markeringar

uberschwester Could be the weekends
best picture. All categories. 15 minutes after
the endorphin-rush-crying when coming to
Mora and all the cheering the last 200
meters.. All the curses, all the pain.. IT'S
ALL WORTH IT! You probably can't see it
but the happiness, satisfaction and joy are
there!

#ultraschwester #ultravasan45 #fillingeultra
#trail #trailrunning #ultravasan
#vasaloppetse #running #runner
#merpannbenantalang #javlaranamma
#ungochlovande
#vuxnamansomvagargrata #anglokslopare
#trailrunningsweden #breakingboundaries
#jagspringer #runningnurse

theresemalakow Grymt jobbat
@uberschwester och @wirustherunner

Gy han ]

wirustherunner Den bilden sager en hel
del.. @uberschwester

uberschwester Alskart @wirustherunner

anilseryd Applader och visslingar fran
Nilseryd @uberschwester

VASALOPPET



a kenneth_falun FOLJ

53 gilla-markeringar

kenneth_falun Sa jdkla sként att passera
mallinjen efter 90km Iopning , man har
manga ups and downs sista 25km men néar
man har Skm kvar sa kanns det otroligt l&tt
och hela kroppen fylls med endorfiner och
adrenalin sedan kommer man in i Mora
parken och da blir man ordentligt
framhejad ¢ och kanslan ndr man kommer
in p4 upploppet och ser malgangen samt
hor att speakern ropar fram sitt namn och
publiken skickar hejarop , jag sager bara
gashud och tarar , sd mycket som man har
slitit for detta lopp hela aret och sa far man
mojligheten att springa imal igen pa tiden
7:43 | stort tack till min fina familj och alla ni
underbara vianner som stottar mig pa viagen
och tack till #mightysport och
#teammightysport som hjalper mig med

it kosttillskott & #ultravasan #ultraldpning
\(ll;lr)‘“:h . i #ultrarunning #saucony #2xu #trana
#triathlon #traningsvark #stelsomfan
#instamedals

ericaguggi 404§

4
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e Vasaloppsmalet =

499 gilla-markeringar

vasaloppet Jasmin Nunige, fran Schweiz,
hade bara 16 herriépare fore sig i mal nar
hon satte nytt banrekord for damklassen i
#ultravasan 90 med starka 07:02:35!
#vasaloppetse

tomaseriksson1971 7:02 I16pning © milll!
Galet, fy fan vad imponerande s &« &

VASALOPPET



g ( l . ' runnersworldswe =W
Tumfi b s'pyu“ s e [D55)

405 gilla-markeringar

runnersworldswe Kung @jonasbuud gor
det igen och krossar sitt eget rekord pa
Ultravasan med ndstan 20 min - 5.45.08 =

sub 3.50 min/km i 9 milll! V="
#ultravasan #asicsgorunit #asics
#vasaloppet #90km @vasaloppet

miaostling Helt galet! Grattis!NgO¥5$O0W0O

katarinathor Grattis @jonasbuud
WOoWDWOWwos0z0&0£0&0

matte_ohman Grattis!!!! Man blir grymt
imponerad€ed &0 cjonasbuud

christianuif Helt otroligt!!!!

emelajsan Galet!! Imponerande :)
tommyenroth Feein|

andriijas Helt ra

joakimflorentinsson @andersheen
millivanilji & overnaturligt !! Kung Buud!
marcuskarttunen @jezerman Bra tempo!!!

andersheen 20177 @joakimflorentinsson

VASALOPPET



Vasastafetien
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Summering

« Bra utvecklingatt ”dra isar” startiderna 05.00-09.00

« Bra forflodet att dela upp busstrafiken in till
Mangsbodarnacity

« Varmen pa bade gott och ont..... (5-5)

VASALOPPET



Cvkelvasan
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Over 20 000 cyklisteranmaélda!

Oppet spar, fredag funkade fint

Debatt om damernas lopp

Cykla sdkert. Fortsatt positiv utveckling
2013:1210
2014:14

2015: 7+1

Nolltoleransen mot nedskrdapningen gar at ratt hall
Felcykling i Evertsberg

i

VASA

OPPET



2016-2017

@® 2016 FlyttartillV32-33 (12-20 aug)
Samma uppldgg pa programmet

Delmal 2016
26926 + 6637 = 33563 = 12 Vinter!

® 2017 Paritbordet

VASALOPPET



Vasaloppets
Vision och Malbild
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../../Filmer/Vinterveckan2015Master.mp4

Malet bortom Mora.

LOPNING VASALOPPET



Hur langt har vi kommit pa resan?

Omvdrlden, trender

24 0000 anmadlda 2014, 27 0coo anmadlda juni 2015
Kunskap cykel och l6pning

Kunskap om vara malgrupper

Ny digital plattform

En stor kunddatabas

Produktutveckling skidor, cykling och l6pning

VASALOPPET
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Vasaloppsorganisationen”

® 35anstdllda

Funktiondrer och markdgare

Myndigheter och kommuner
SverigesTelevision, samarbetspartners m fl

Sponsorer

Officiella partners

VASALOPPET



Tillsammans blir vi annu starkare!

VASALOPPET



Varumarke




Syfte varumarkesundersokning

®  méta kdnnedom, deltagande och framtida deltagande i Vasaloppets olika
lopp i Sveriges befolkning

®  miéta Sveriges befolknings intresse av att folja Vasaloppet

® | mita Sveriges befolknings traningsvanor samt anledning for att trdna

®  mita Sveriges befolknings bild av Vasaloppet (associationer)

®  métakdnnedom for att Vasaloppet drivs av ideella idrottsklubbar

Malgrupp: Sveriges befolkning fran 15 ar eller dldre

Urval: Utskick i SIFO:s webbpanel.

Metod: 1253 genomforda intervjuer via webbenkat.

VASALOPPET



Total kdinnedom Vasaloppets olika lopp brutet pa VINTER och SOMMAR

o <
Re) N
& & N\
(j\o (’)
. S &
m Vinter ® Sommar 'S N
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Den delav respondenterna som kdnner till de olika

— 85% loppen antingen "mycketvdl" eller"ganskaval"
VINTER SOMMAR
30%
= 54%
25% +
= 29%
55%
14%
29% =
15% = 4%
4.9 [AS S
& \?)Q’b » &
Q’Z;’?} SI % OQQQ Q(b\\\ %oﬁlb oséé’b
e Mycket val (5) B - Ganskaval (4) . Ems Mycket val (5) B -Ganskaval (4)

VASALOPPET



Andel av respondenterna som har foravsiktatt delta i
NAGOT avVasaloppetsolikalopp inom en tredrsperiod

Totalt Man KvRna 15-34ar 3B5ar 56-79 ar Stockholm Goteborg  Malmo Ovriga Tranar Tranar Tran
aldrig ibland iblan

- (syfte: (syfte:
2 1= i socialt och forbattring)
-a = halsa)

- VASALOPPET



Konverteringsgraf fran kannedom tilldeltagande

Knappt halftenavde som
kannertill Vasaloppet ar
intresseradeavattfolja

En av fyra av de som ar
intresseradeav attfolja
Vasaloppet svararatt de
avseratt genomfora nagot

] i Tva av tre av de som avser att
foppimomT3ar

deltainagotav Vasaloppets
olikalopp tarocksa steget
fulltut och deltarilopp

Kénnedom Intresse Intention (3 ar) Har deltagit

VASALOPPET



Hur troligt ar detatt du kommer att delta i

foljande lopp inom de kommande tre aren?

VINTER

= 2%
= %
=+1%
% 2%
(]
0,
0 : oo mym 0%
S > 3 Q
& ‘oQ'b 'b"'é\ el 'zf?o &
N & D > D B
¥ K > & 2 &
‘()Q s G \:3\ 60
) \)&o
B ot sskert L__ e Troligen

SOMMAR
= 13%
2%
1% _9:,/,0_ _(.):,/0_ -l | B |
QO éb QO ' Q-
4’2’4} N g’b‘;b & &
@ &{'Q’ < «'Z’A &
A < N N &
& ((\‘—) 1°
<& O
® &
\)Q
- = Helt sakert ;. - Troligen
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& RubinResearch

WHEN VALUE COUNTS

Demografi
l ‘_‘g\

Kannedom Kannedom &
ideellt deltagande

Bild av Intresse folja
Vasaloppet Vasaloppet

Traning

—_ T

VASALOPPET



Traditionellt

En nationell
angeldgenhet

Gladje

Stelbent Utmaning
: Inspirerande/
LI BT motiverande
Trovardigt Kommersiellt

Modernt Folkligt

Ansvarsfullt

VASALOPPET



Instammandegrad avseende ord/begrepp som

associeras med Vasaloppet

VASALOPPET



& RubinResearch

WHEN VALUE COUNTS

Kannedom

ideellt

Bild av
Vasaloppet

Traning

—_ T

Demografi l

Kannedom &

deltagande

Intresse folja
Vasaloppet

VASALOPPET



Andel som kdnner till att Vasaloppet drivs ideellt

M Ja, det kdnde jag till W Nej, det kande jag inte till

VASALOPPET



Slutsummering: Vinterveckanar mycket kand i Sveriges befolkning och allra
mest kantdr Vasaloppet. Vinterveckan med sin rika historia ar betydligt mer
kdnd an Sommarveckan.

Hogst potential har evenemangen bland yngre respondenter som tranar
regelbundet.Vidare sa dr potentialen storst bland individer som befinner sig
i livsskedet singel eller sambo utanbarn

Bilden av Vasaloppet ar stark och tydlig och skiljersig inte namnvadrt da man
jamfor de initierade (deltagarna sjdlva) och den stora befolkningen.De
associationersom ar absolut starkast ar ”traditionellt”, ’utmaning” samt
*folkligt™.

VASALOPPET



Grafisk manual
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Fika.

VASALOPPET
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Strategi for marknad och forsaljning

1. Kunden/malgrupper

2. KOpprocessen

3. Kommunikation

VASALOPPET



Vasaloppets malgrupper

Segmenteringsanalys skidor, cykling och l6pning



Vara deltagare skidor, cykling & lopning

m Karlek och familj: Viktigast for denna grupp ar halsa och de ndra
och kara. Arlighet och vanskap dr ocksa nyckelord.

Réattvisa: Gruppen fokuserarmer pa storre omvarldsfragorsa

@ som jamlikhet, den globala miljon och en varld i fred.

@ Aventyr: For dventyraren handlar det mycketom sjélvforverkligande
och fokus pa spanningoch dventyri det egna livet.

Bekrdftelse: Den minsta gruppen ar mindre altruistiskt lagd

(generos, osjalvisk...) an ovriga och drivs mycketav makt och
rikedom. Men dven av visdom.

VASALOPPET






Fordelning av segment avseende Cykelvasan 30 km

B Karlek och familj
B Rattvisa
B Aventyr

Bekraftelse

VASALOPPET



Fordelning av segment avseende Cykelvasan 45 km

W Karlek och familj
M Rattvisa
B Aventyr

Bekraftelse

VASALOPPET



Fordelning av segment avseende Cykelvasan 9o km

B Karlek och famil;j
M Rattvisa
m Aventyr

7 Bekraftelse

VASALOPPET



Rangordning anledningar som dr viktiga for
deltagandet i Cykelvasan

16%
0 15% 13%
9% 8%
o)
Il mme -
- - e
) N & &
R ~<\ Q ~ N Q@ e
3 o N @ & & N ~ &
v S0 ¥ > " & i &
NG & 9 &
< P S B
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Fordelning av segment avseende Ultravasan 45 km

B Karlek och familj
W Rattvisa
® Aventyr

1 Bekréftelse

VASALOPPET



Fordelning av segment avseende Ultravasan 9o km

B Karlek och familj
B Rattvisa
B Aventyr

7 Bekraftelse

VASALOPPET



Rangordning anledningar som ar viktiga for
deltagandet i Ultravasan

70% 68%
58%
40%
29%
14%
11% 10% n
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Fordelning av segment avseende Kortvasan

16% l
21% '

m Karlek och famil;j
= Rattvisa
= Aventyr

= Bekraftelse

VASALOPPET



Fordelning av segment avseende Tjejvasan

1%
10%

m Karlek och familj
B Rattvisa
= Aventyr
51%
Bekréftelse

37%

VASALOPPET



Fordelning av segment avseende Halvvasan

16% l
19% ’

m Karlek och familj
= Rattvisa
B Aventyr

= Bekraftelse

5 VASALOPPET



Fordelning av segment avseende Oppet Spér

B Karlek och familj
= Rattvisa
= Aventyr

= Bekraftelse

VASALOPPET



Fordelning av segment avseende Vasaloppet

m Karlek och familj
= Réttvisa
= Aventyr

= Bekraftelse

VASALOPPET



60%
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54%
Vasaloppet
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Rangordning anledningar som ar
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B
Vad har vi lart oss.

Tjejer — en malgrupp med potential!
30% 2 40%, aldern 15-35 tranar mest, stark i vara storsta
malgrupper

Ha roligt, upplevelsen, tillsammans &ar och
blir starkare @n "tdavlingsperspektivet” —
kdnslobaserad kommunikation

Anpassa kommunikation, paketering och

erbjudande
ldttare att ”matcha” vara malgrupper med er

|/ 95N e\




Strategi for marknad och forsaljning

1. Kunden/malgrupper

2. KOopprocessen

3. Kommunikation

VASALOPPET



2. KOpprocessen

1. Produkt: Plan for produktutveckling

2. Plats: Vasaloppet.se
3. Pris: Erbjudande, paketering

4. Paverkan: Kommunikation

VASALOPPET






Utmaning

Att det ar svart, krangligt och ”dyrt” att
vara med i vasaloppen.

Finns en stor mangd ”potentiella
kunder” ddrute ...men som vi behover
sanka troskeln for eller hjdlpa dver!

VASALOPPET



fokus

»Sanka trosklar”

Det ska uppfattas enkelt, lattillgangligt och att jag far hjdlp
med de hinder som finns infér deltagande i vara lopp.

Detta genom valutvecklad butik/butiker, paket, relevant
kommunikation, virdeerbjudanden, helhetslésningar,
expertrad och tips...

VASALOPPET
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Marknadsplan



2015-2016

Okt/Nov Dec/Jan Feb/Mars April/Maj Juni/Juli

Vinterveckan Forberedelse Sommar/Semester

Forberedelse Vinter Jul/Nyar
Anmadlan Vinter Sommar

Aug/Sept
Sommarveckan
Anmdlan Sommar

Budskap/tema

Produkt/tjanst

Erbjudande

Aktivitet/Kanal

Service Halsofokus Sista minuten Cykla och spring Aktiv semester
Sénka trésklar ”Ge bort halsa” Anmadlan Sppnar Vasaloppet

Ultravasan 45

. Korta skidlopp Vinterlopp
Vinterloppen 9 Brmset Sdy Nyhet VVV2017 é/\jl%apsézie;tsgr Korta cykellopp
Presentkort Julklapp . . _
Servicepaket Kom igdng - utmana SISta. minuten Boendepaket Semesterpaket
kompis erbjudande
”A-kampanj” ”B-kampanj” ”C-kampanj” ”A-kampanj” ”B-kampanj”
Partner Partner Partner Partner Partner

Sista minuten
Anmaélan oppnar

Sommarlopp
Nyhet VSV2017

Sista minuten-
erbjudande

”C-kampanj”

Partner

VASALOPPET



Kampanj



”40 filmer av gladje”

Spelaringen roll om du tavlar mot dig sjdlv
eller ndagon annan, om du vinner eller
forlorar mot dina uppsatta mal.

| oss alla Vasaloppsakare finns gladjen.
Det dr denvi sdker nar vi vl stéller oss pa
startlinjen. Den vi jobbar for i manader
innan loppet.

VASALOPPET



”40 filmer av gladje”

Format/Idé

Korta filmer med gamla som unga, leende glada deltagare, publiceras pa FB
och Instagram, med pepp och paminnelse om malet med trédningen eller att
locka till anmdlan och komma igang.

Langd
15 sek/film

Publiceras
1 film/vecka

Dela och sprid! f

VASALOPPET



Kommunikationsrutiner
Sponsorer & partners




Introduktion av samarbetspartners

Huvudsponsorer

Nya samarbeten kommuniceras med pressmeddelande, som
nyhet pa Vasaloppets hemsida och i sociala kanaler.
Vérdaroch partners

Nya samarbeten kommuniceras som nyhet pa Vasaloppets
hemsida och i sociala kanaler.

Leverantorer och Officiella butiker, center,
hédlsopartners, coacher

Nya samarbeten kommuniceras i Vasaloppets sociala kanaler.

VASALOPPET



Kommunikation i Vasaloppets kanaler

Vasakalendern- vasaloppet.se/program/vasakalendern

En samlingsplats for allt runt Vasaloppet och vara partners:
Lager, butikstraffar, kurser eller annat som intresserar vara
deltagare.

@vasaloppet - Facebook & Instagram

Aktiviteter eller nyheter som beddms intressanta och relevanta

kan publicerasi man av utrymme i Vasaloppets dvriga planering.

Vasaldparen— deltagarnasbibel

Var egen tidning utkommer 4ggr/ar och nar ca 70 0oo personer.
Sveriges storsta tidning om motionsidrott i stort med ett
mangfacetterat innehall och redaktionellt férhallningssatt.

Innehall beslutas pa redaktionsmoten ca tva man fore utgivning.

VASALOPPET



C' [ www.vasaloppet.se/program /vasakalendern/

El v i@ & e
VASALOPPET Varalopp + Program Om oss Anmalan/Mina sidor  Resultat  Startlistor
ee
Program Allt som hander runt Vasaloppet
* Kalendarium Alla aktiviteter « Alla lopptyper « Fran: Idag -

Oppettider
September
30ss 0 Lager Liger: Glaciirvasaliger i Osterrikiska Ramsau

Vasaloppscoacherna Staffan Larsson och Mattias Svahn bjuder pa en skidupplevelse utéver
det vanliga, kombinerat med sommartraning i alpmiljé. Flera alternativ mellan 30 sept-11
okt. Lis mer och boka: www.aktivsport.se eller www.vasasvahn. se.

Oktober

08 Tor ©) Lager Liger: Vasaloppsliger i Torsby

Trana med Vasaloppscoachen Rikard Tynell och Vasaloppssegraren Daniel Tynell. Torsby
skidtunnel 8-11 oktober. Lis mer och boka: www.tynellactivity se

09 Fre © Liger Lager: Skidlager i Torsby



Annonsering

® Vasaloppeterbjuderpartners flera alternativ for effektiv
annonsering — pa hemsidan, i Vasaloparen, Vasalopps-TVeller
som en del av storbildsproduktionenunderarrangemangen.

VASALOPPET



Kontaktuppgifter

Vasakalendern — For tilligg i kalendariet, kontakta Anna van Essen,
marknadsassistent. anna.van.essen@vasaloppet.se, 0250-392 64.

Sociala medier — Fér intressanta tips om ldger, aktiviteter, nyheter,
kampanjer etc. kontakta Ola Granfeldt, PR-ansvarig.
ola.granfeldt@vasaloppet.se, 0733-550 620.

Vasaldparen — Har du ett intressant nyhetstips att ta upp pé nista
redaktionsrad? Kontakta Erik Wickstrom, chefredaktor.
erik@dinkondition.se, 0702-38 00 59

Annonsering - For férslag pa uppligg och offerter, Kontakta
Victor Kenttd, annonsansvarig Vasaloppet media.
076-322 41 17, victor.kentta@vasaloppet.se

VASALOPPET
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arnens Vasalopp.
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Kategorier av Barnens Vasalopp

Kategori1  BarnensVasalopp, bestdllningarfran webben, www.barnensvasalopp.se.

- Forskolor, skolor, fritids och klubbar

Kategori2  BarnensVasalopp Turné 10 — 15 stop.

Kategori3  BarnensVasalopp Sommarveckan

- Barnens Cykelvasa Mora och Salen
- Barnens Springvasa Mora och Salen

Barnens VasaloppVinterveckan

- Barnens Vasalopp skidor Mora och Salen

VASALOPPET



Syfte.

Syfte Barnens Vasalopp = Prova pa

Syftet med Barnens Vasalopp aratt fa flerbarn och ungdomar att prova pa
fysiskaktivitetoch idrott.

Genom att prova pa inspireras barnen till fortsatt idrottande och
darigenom sankstrosklarna for att de i framtiden ska delta i Vasaloppet.

VASALOPPET



Malgrupp

Primar malgrupp
- Forskolorbarn mellang4 -7 ar
Sekundarmalgrupp

Skolor, fritids och skidklubbar.

VASALOPPET



Vision.

Oka antalet starter till 200 000

VASALOPPET



Mal.

Ar 1 - Skapa bittre rutiner kring marknads — och PR-arbetetsa att alla
involverade parter far battre utvaxling.
- Starta upp arbetet med forbdttringen avhemsidanoch
integreringen av denna med Vasaloppets hemsida.
- Turnén ska goras snyggare/aptitligare och fraschare
- Oka antalet deltagande barn till 5o ooo deltagare
- Att cykling testas vid ca tva tillfdllen som turné som en deli Barnens Vasalopp.

- Skapaen strategi for finansiering av BV for cykeloch for lopning.

VASALOPPET



Mal

dl.

Ar 2 - Att Cykling &r med fullt ut.
- Resurser for Cyklingen har tillkommit.
- Att nya hemsidanar helt klar.

- Ha ytterligare partners med.

- Att vi har fler stopp pa turnén

Ar3 - Lopning dr med fullt ut

- Resurser for lopning ar klart.

Ar 5 -100 000 deltagarei Barnens Vasalopp

VASALOPPET



MAL
100 000

Nulage
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HUR - FOKUS

1. Hemsida

2. Marknadsforingoch PR

3. Fa ut deti fler kanalerframfor allt sociala kanaler.

4. Gora materialettill turnén snyggare och fraschare. Gora brandingen battre
och synligare.

5. Erbjuda partners pakettill Barnens Vasalopp, exempelvis till partners
personal.

VASALOPPET
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Vasaloppets Vintermdssa
ons 24/2 —son 6/3
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Sponsorer
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Langsiktighet — ca 6-7 ar oavsett niva
Aktivering

| valet mellan en sponsorprodukt och en
annan, koper mer an 50% av
konsumenterna den som ar kopplad till
Vasaloppet.

Vara sponsorer far hoga erinransvarden
for sina varumarken
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Tavlingsadministration

6 personer Mora och Sdlen

Ansvar:

Deltagarfokus och —service fran anmalan till malgang.
Administrera loppen och deltagarna.

Hantera kunddatabasen. Tidtagning och tekniskatjanster
kopplade till(live-)resultat och databasen.

Anmadlan och allokeringar.

VASALOPPET



Anmalan for vara officiella butiker

Ratt att erbjuda butikens personal att arligen delta gratis med tva
starter i ndgot av loppen Kortvasan, Halvvasan, Oppet Spar,
Ungdomsvasan, Halvvasanoch Cykelvasan3o/45 och Cykelvasan
OppetSpar.

Ratt till fria starteri samband med att butiken har en kampanj i
antingen KV, UV, 0S, HV eller CV 30/45 eller CV OS. Antal starter
overenskommes separat.

Mojlighet till kop av tva startplatserfor Vasaloppet, Tjejvasanoch

Cykelvasang9o. Kontakt med tavlingsadmin/Johanna. R
VASALOPPET



Anmalan for vara officiella center

Rdtt att erbjuda anldaggningens/centrets personal att arligen delta
gratis med tva starter i ndgot av loppen Kortvasan, Halvvasan, Oppet
Spar, Ungdomsvasan, Halvvasanoch Cykelvasan3o/45och
Cykelvasan OppetSpar.

Rétt till fria starteri samband med att anlaggningen/centret har en
kampanj i antingen KV, UV, 0S, HV eller CV 30/45 eller CV OS. Antal
starter 6verenskommes separat.

Mojlighet till kop av tva startplatserfor Vasaloppet, Tjejvasanoch

Cykelvasang9o. Kontakt med tavlingsadmin/Johanna. R
VASALOPPET



Anmalan for vara officiella coacher och halsopartner

e Ingen ratt till fria starter.

Mojlighet till kop av startplatser for Vasaloppet, Tjejvasan och
Cykelvasango. Givetvisoppen for kontakt kring kop av platserivara
ovriga lopp ocksa. Kontakt med tavlingsadmin/Johanna.

VASALOPPET



Er kontakt till tavlingsadministrationen

Johanna Larsson
johanna.larsson@vasaloppet.se

0250-392 19

VASALOPPET
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Anmalningsldaget

Vinterveckan 2016

Fulltecknade lopp: Vasaloppet, Stafettvasan, Oppet Spar Sondag
Totalt: 56 0oo anmadlda

Platser kvari allavara andra lopp!

Sommarveckan 2016

Totalt: 15 000 anmalda.
Platser kvari alla lopp!

VASALOPPET



Tack for visat intresse!

VASALOPPET



)

VASALOPPET



Summering



