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Valkommen!
Sponsor & Partnertraff

19 april 2018
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Dagens agenda

Valkommen
Vasaloppet summerar vinterveckan och blickar mot sommaren
IBM - 52 ar i faders spar
Andreas Lundgren, Marknads och kommunikationschef, IBM Svenska AB
Natverksfika och visning av IBM Client Center
Framgangsrik sponsring
Bjorn Stenvad & Niklas Birgetz, Rittighetsbyrdn
Arets basta sponsring 2017
Madeleine Ohlin, Marknadschef, Silva Sweden AB
Summering & avslutning
Go Cart alternativt Bowling pa O ‘Learys, Kista

Middag pa O ‘Learys, Kista
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Nya sponsorer

Enervit Huvudsponsor
STS Alpresor

SJ

Dagens Industri
Ahlsell

EON

Kronagg

Fitness24seven
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Vasaloppets
Vintervecka 2018
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Vasaloppsmassan sommar

Oppettider for Motesplats Mora

Torsdag 9 augusti

Fredag 10 augusti
Lordag 11 augusti
Sondag 12 augusti
Fredag 17 augusti
Lordag 18 augusti

kl. 13-21
kl. 10-21
kl. 09-21
kl. 08-18
kl. 12-20
kl. 10-21

Oppettider for Vasaloppsmassan Sommar vid Experium Lindvallen

Torsdag 9 augusti
Fredag 10 augusti
Lordag 11 augusti

kl. 10-21
kl. 10-21
kl. 10-17

Oppettider for Startplats Sidlen/Oxberg

Fredag 10 augusti
Lordag 11 augusti
Sondag 12 augusti
Fredag 17 augusti
Lordag 18 augusti
Lordag 18 augusti

kl. 08-sista start
kl. 06-sista start
kl. 07-sista start
kl. 12-21
kl. 04-09
kl. 08-sista start

Salen
Salen
Oxberg

Salen
Oxberg
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Hallpunkter infor sommarveckan

® 15 Maj, Sista datum for anmalan av sponsoraktiveringar
® 15 Maj, Sista datum for framtagning exponering

® 31 maj, Sista datum for anmalan av startplatser
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https://www.youtube.com/watch?v=KjCeRTSujaw&feature=youtu.be
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https://www.youtube.com/watch?v=X4EGni9TxV8&feature=youtu.be
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GRUPP 1 -15:00

GRUPP 2 - 15:15

Ahlsell Sverige AB Maria Bjurenstedt
Enervit Thomas Bylon

FM Mora Mattsson Group Asa Nordenberg
ICA Sverige AB Martin Tornqvist
Merida Sverige AB Nicklas Hansson
Shimano / Lazer Rikard Ohlsson

SJ Helle Wikstrom
Stadium Sverige AB Fredrik Gille
Alewalds Outdoor & Sports AB Anders Engstrom
Aktiv Sport Mora AB Staffan Larsson
Orsa Gronklitt Pernilla Thalin
Upplevelseintitutet/ Rattighetsbyran Niklas Birgetz
Vasaloppet Anna Romson
Vasaloppet Eva Horwing
Vasaloppet Eva-Lena Frick
Vasaloppet Per Kallgren
\Valadalens Fjallstation Anders Wiblom
Diglias Dennis Sjoblom
GRUPP 3 - 15:30

Arla Foods Fredrik Larm

DHL Freight Sweden AB Therese Litzén
Fitness24seven Maria Fridén

IBM Svenska AB Jonas Pergament
Merida Sverige AB Conny Bjornehall
Preem AB Maria Green
Silva Sweden AB Stina Karlsson
Springtime Electronic Publishing AB Hans Lodin
USWE Karl-Johan Engdahl
Lindells Cykel & Sport Urban Lindell
Hogbo Brukshotell Tomas Lindqvist
Skidspar Kristian Sundstrom
Photomic /Viron Media AB Linda Lonnroos
Vasaloppet Johan Rydén
Vasaloppet Jon Svensson
Vasaloppet Anna Tynell Segerstrom
Vasaloppet Media Victor Kenttd
Photomic /Viron Media AB Tim Ericsson
Mountainbikeskolan Daniel Buckard
Naturkompaniet Gavle Esa Kuosku

Arla Foods Carlina Ahnme
DHL Freight Sweden AB Linda Carlander
Fitness24seven Pernilla Folkstrand
Hisun (KGK Motor AB) Per Busk
Krondgg AB Marcus Lindstrém
0. B. Wiik AS Per Redtzer
Schneider Electric Mikael Magnér

SJ Mattias Tappert
STS Alpresor AB Anders Rundback
Intersport Sandviken Seppo Lindh
\World of Endurence AB / Din Kondition Erik Wickstrom
Kuri Sweden AB Mikael Kulanko
Polder Sport AB Tony Polder
Vasaloppet Erik Post
Vasaloppet Maria Ljung
Vasaloppet Johan Eriksson
Vasaloppet Malin Flink Eldh
Madshus John Vikman
VasaSvahn AB Mattias Svahn
Diglias Martin Sohtell
GRUPP 4 - 15:45

Enervit Mats Slorfelt
Folksam Madeleine Hasselwander
IBM Svenska AB Carina Thomasson
Merida Sverige AB Erik Vikengren
Shimano / Lazer Joakim Gozzi

Silva Sweden AB Madelene Ohlin
Stadium Sverige AB Patrizia Nilsson
ViTri Medical AB Jonas Koépcke
Tynell Activity AB Rikard Tynell
Mora Parken AB Sarah Larsson
Upplevelseintitutet/ Rattighetsbyran Bjorn Stenvad
Vasaloppet Viktoria Matsegard
Vasaloppet Simon Gromer
Vasaloppet Lena Hermansson
Vasaloppet Ninni Backstrom
Clockwork Marit Sandgren
Folksam Helena Stigson
STS Alpresor AB Christian Eberstein
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Rattighetsbyran



FRAMGANGSRIK
SPONSRING

NATVERKSTRAFF
VASALOPPET
19 APRIL 2018
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AGENDA 19 april 2018

« Inledning

- Integrerad affarsutveckling
« Koppling

- Samhallsengagemang

- Smart Data

 Avslutning — Tankar om framtiden

2 BYRAN
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http://www.funbeat.se/discussion/show.aspx?ThreadID=1452585
https://en.wikipedia.org/wiki/Melodifestivalen
https://www.globearenas.se/events/detail/em-handboll-2016
http://aalvajortso.blogg.se/2014/december/summerburst-2015.html
https://freedawit.com/blogg/dawit-isaak-uppmarksammas-pa-way-out-west/
https://twitter.com/umeakommun
https://www.frolundaindians.com/

INTEGRERAD
AFFARSUTVECKLING
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FRAN 1.0 TILL 4.0

3.0. Malgrupp

1.0. VD-sponsrin 2.0. Exponerin
ponsning P g och Association

4.0. Affarsutveckling




SPONSRINGEN BLIR MER STRATEGISK

Andel av fOretagen som anser att sponsring ar
eller kommer att bli ett strategiskt omrade

52%

40%

30%

2005 2010 2015

\,‘“\ Kélla: Upplevelseinstitutet - Trendrapport 2015. Féretag med 6ver 100 medarbetare.



MOTIV TILL SPONSRING

Samhalls-

Kundlojalitet Intern stolthet
engagemang

Produktutveckl
ing

Forflytta
varumarket

Fylla

Forsaljning Kéannedom varumarket

Produkt- ‘
demonstration

Teambuildning Friskvard
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skandia?

Idéer for livet




ANDIA IDEER FOR LIVET

Skandias DNA
ar ldeer for livet

©



../Eventyr 2010/Confidence_in_change.mov

CASE: SKANDIA IDEER FOR LIVET

Ca 13 % av en arskull 10-15 miljoner per
hamnar utanfor person och 144
samhallet. miljarder per arskull.

Kalla: https://www.utanforskapetspris.se

S



SAMMANFATTNING

- Affarsutveckling — utga ifrdn era moijligheter och utmaningar!
 Utveckla nya affarer — produkter eller tjanster — tillsammans med rattigheten

- Satt kundupplevelsen i fokus pa riktigt




DISKUSSION

Vilka affarsutmaningar loser sponsringen for er?

Vilka affarsutmaningar skulle sponsringen kunna l6sa?

S




KOPPLING
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SPONSRINGENS DRIVKRAFTER

p
Involvement with
,16

1) Sponsor Category
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Kélla: Hans Mathias Thjomoe, Handelshdgskolan BI Oslo
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samarbete med fotbollsspelaren
Albin Ekdal som i och med det blir
Nikes nya affischnamn.



http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=n_m3doNPp2kNqM&tbnid=CYeq5ZcnuTyMeM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.uefa.com/match-centre/cup=1/season=2013/day=-1/session=2/match=2009479/index.html&ei=wR1xUt6VH8Tt4gTbrYHAAQ&bvm=bv.55617003,d.bGE&psig=AFQjCNFBwCwvQhpGTPJxK_vG518DGyrNqg&ust=1383231276266226

I host inleder Nike ett nytt
V samarbete med artisten Hakan
Hellstrom som i och med det

blir Nikes nya atfischnamn.



http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=Ffb_NZipciABSM&tbnid=1n2JmOWWYN7brM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.hakanhellstrom.se/&ei=Lx1xUoWpKIby4QTnxoGYDg&psig=AFQjCNHQ1Vy01E9xCZuW3-cfZLJTLdWIDg&ust=1383231151714903
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SAMMANFATTNING

» Fundera kring hur er koppling ser ut till olika sponsorrattigheter

« Vdga vara kreativ!

» Anvand storytelling for att beratta er historia (och koppling)




DISKUSSION

Vad ar det mest inkongruenta som ni skulle kunna sponsra?

S



SAMHALLS-
ENGAGEMANG

< RATTIGHETSBYRAN ‘



MAL & SYFTEN MED SPONSORSKAP

Vilka mal och syften har ni med sponsorskapet? Topp-10

Att starka attityden till varumarket _ 63%

. Att kunna uppvisa socialt ansvarstagande | R 57 /)

Att erhalla exponering | — 1370
41%

Att associeras med objektet for att starka varumarket
Att visa samhorighet med var malgrupp

Att varda personalen

Att underhalla kunder och prospects

Att kommunicera ett speciellt budskap I 22
Att underlatta rekrytering av personal | 0%

Att skapa en plattform for dvrig kommunikation _ 20%

0% 20% 40% 60% 80%

Kalla: Upplevelseinstitutet, 2015, understkning av stora foretag i Sverige
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GLOBALA MALEN

INGEN GODHALSA OCH GOD UTBILDNING 5 JAMSTALLDHET RENT VATTEN OCH
FATTIGDOM VALBEFINNANDE FOR ALLA SANITET FOR ALLA

Tl

ANSTANDIGA 1 MINSKAD
OJAMLIKHET

ARBETSVILLKOR
0CH EKONOMISK

TILﬂT/
™

1 3 BEKAMPA KLIMAT- 1 HAV OCH MARINA 15 EKDSYSTEM OCH 16 FREDLIGA OCH 17 GENOMFORANDE 6""

FORANDRINGARNA RESURSER BIOLOGISK INKLUDERANDE OCH GLOBALT N
MANGFALD PARTNERSKAP > =
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GLOBALA MALEN

fiir hallbar utveckling
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SPONSRINGENS ROLL

Samhallsnytta

oA oA oA

........................

ETT FORETAGS HALLBARHETSARBETE

EKONOMI SOCIAL MILIO

Samhallsnytta




MOTIV TILL SAMHALLSENGAGEMANG

Starker bilden av vart

varumarke Okad forsaljning

Positiv pdverkan pa var affar

Ger oss kunskap till
produkt-/affarsutveckling

Innehdll till kommunikation Stoltare medarbetare
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STODJA BRIS

Vir tnskan ir att alla ska fa
en god jul. Speciellt alla barn.
Drirftir gir 25 #r oavkortat till
BRIS niir du kisper en pyjamas
eller ett par tofflar®.

BARNENS RATT | SAMMALLET

| BUTIK. | SHOP ONLINE GALLER
DET PRODUKTER PA DENNA SIDA..



FURNITURE & BEDS
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Think Rl

L L L MTTION

I virt arbele med utt b
Nurdens storsts Kubb &r
Helnr en viktlg samarbetspartoer
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SVENSKA FOLKET

= Evenemang/ndje
= Idrottslag
= Samhallsengagemang

Likeability

= Person

!
|
! .
0 50 100 150 200




| MALGRUPPEN

Index

151 = Evenemang/néje
= Idrottslag

173 = Samhallsengagemang
= Person

Likeability

0 50 100 150 200
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SPRING BREAK PUBLIC
SKATE AND DROP-IN
HOCKEY TIMES

THE MB ICE ARENA HAS EXTRA PUBLIC
SKATE, STICK & PUCK, AND RAT
HOCKEY TIMES DURING YOUR
SPRING BREAK!

CLICK HERE FOR
A FULL SCHEDULE

i
mb IC Arna 3
CHICAGO BLACKHAWKS COMMUNITY RINK
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NeighborhoodofGood.com







Den rena drakten
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Forelasningar/Utbildning
| Mo W

bumkanventonen barnety ratfighe
Och fdrelag, onsvar

Foreningsnatverk

ETTBRA NATVERK @

2Y50%4&n - -

Ledarskapsakademin

Utbildning

Lek & aktivitet

Kompissnack

Spelarbesok

Praktik

i

En Bra Start pa bortaplan




Gulnness
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Records
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CERTIFICA
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SAMMANFATTNING

« Samhallsengagemang driver varde for varumarke och mening for medarbetare

« Anvand garna sporten som plattform

- V3ga ta stallning

S



DISKUSSION

Hur skulle ni kunna utveckla ert samhallsengagemang (inom sponsring)?

S



SMART DATA
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Cognitive Highlights POC dashboard
@ Cognitive Highlights POC

W MiasTeRs TOTAL CLIPS PROCESSED: 10 HOURS OF COVERAGE: 14 LISV

- ép - :

LIOPUMAPRILE 2017
AMEN CORNER

0.7

EXOTEMENT LEVEL

« 3N’

L2 PMAPRILG 2017

FEATURED GROUPS

0.5

EXCITEMENT LEVEL

256 PMAPRILG 2017
. HOLES15&16

1.1

EXCITEMENT LEVEL

LIOPMAPHILE 2017

MASTERS ON THE RANGE

ACTION RECOGNITION . 1.5
' , EXCITEMENT LEVEL
LUMMENTAR
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FEEDBACK

Tack!

Det blod du gav har nu kommit
till nytta for en patient.
Halsningar,

Blodcentralen

S
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SAMMANFATTNING

 Data ger oss majligheter att skapa 6kat varde i upplevelsen

- Mélgruppens beteende och behov far styra oss

» Feedback ar ett nyckelord




DISKUSSION

Hur kan ni nyttja data pa ett battre satt i ert sponsorarbete?

S



TANKAR OM
FRAMTIDEN
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6 TANKAR OM FRAMTIDEN

Agenda 2030 Jamstilldhet Individanpassning
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Samarbeten mellan rattigheter
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STORT TACK!

Bjorn Stenvad
bjorn@rattighetsbyran.se
073-938 51 81

Niklas Birgetz
niklas@rattighetsbyran.se
070-782 68 16




Silva Sweden AB
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weél asthe '“”3 Our passion is outdoor activities, and

sumers should A5

consider SILVA as the best supplier. In ading b v inanalogue we have along history of making out-

order to be the best, we need to meet navigationir nts worldw'de door equipment. This is the foundation
the consumer demand for reliability, by o on which we build an outstanding
proddct' 1at fit the activity and exceed equipme collection of portable equipment,

sumers expectations of what

on: that will rﬁlp people goplaces.
mobile light can perform.
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VARFOR VANN VI?

TIMING
INGEN BYRA

KOMMUNIKATIV “MATCH MADE IN HEAVEN”

S1LWVA
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DEN KOMMUNIKATIVA DROMMEN

Med Nattvasan visar vi att det ar mojligt att vara aktiv utomhus daven i moérker och att det ar en unik upplevelse
Med Nattvasan far pannlampan spela en av huvudrollerna

Sakerhet och palitlighet har en outtalad grund i kommunikationen

Nattvasan hjalper oss att ordlost kommunicera kanslor och upplevelser

Nattvasan triggar igang olika typer av kanslor som radsla, nervositet, otrygghet, spanning, nyfikenhet och gladje

S1LWVA



NATTVASAN 02:59...

Choose a hoadiamp Lthal lasts all the way Lo the finish line.

s1Lw [
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3 RAD FOR
FRAMGANGSRIK SPONSRING

S1LWVA



1.

HA LITE SJALVINSIKT

S1LWVA



2.

VALJ OCH VALJ BORT

("SLENTRIANSPONSRA” INTE)

S1LWVA



3.

GOR NAGOT MENINGSFULLT

S1LWVA



LYCKA TILL

SI1LWV



Tack for idag!!]
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