


Välkommen!
Sponsor & Partnerträff

19 april 2018





Dagens agenda
13:30 Välkommen

13:50 Vasaloppet summerar vinterveckan och blickar mot sommaren

14:15 IBM - 52 år i fäders spår

Andreas Lundgren, Marknads och kommunikationschef, IBM Svenska AB

15:00 Nätverksfika och visning av IBM Client Center

16:15 Framgångsrik sponsring

Björn Stenvad & Niklas Birgetz, Rättighetsbyrån

17:35 Årets bästa sponsring 2017

Madeleine Öhlin, Marknadschef, Silva Sweden AB

17:50 Summering & avslutning

18:30 Go Cart alternativt Bowling på O ‘Learys, Kista

19:30 Middag på O ‘Learys, Kista



• Enervit Huvudsponsor

• STS Alpresor

• SJ

• Dagens Industri

• Ahlsell

• EON

• Kronägg

• Fitness24seven

Nya sponsorer



Vasaloppets 

Vintervecka 2018



Vintern 2018

Rekordlång…









Vasaloppet.TV

http://www.vasaloppet.tv/


Sommarveckan 2018 





http://www.vasaloppet.tv



Fredag 10/8 Cykelvasan Öppet Spår 

Lördag 11/8 Cykelvasan 90

Söndag 12/8 Cykelvasan 30, Cykelvasan 45
Undomscykelvasan

Cykelvasan – tre dagar



Spring Vasaloppet 18/8  

Gå, Lunka, Löp  

Vasakvartetten

Vasastafetten



Vasaloppsmässan sommar
Öppettider för Mötesplats Mora 

Torsdag 9 augusti kl. 13-21

Fredag 10 augusti kl. 10-21

Lördag 11 augusti kl. 09-21

Söndag 12 augusti kl. 08-18

Fredag 17 augusti kl. 12-20

Lördag 18 augusti kl. 10-21

Öppettider för Vasaloppsmässan Sommar vid Experium Lindvallen
Torsdag 9 augusti kl. 10-21
Fredag 10 augusti kl. 10-21
Lördag 11 augusti kl. 10-17

Öppettider för Startplats Sälen/Oxberg

Fredag 10 augusti kl. 08-sista start Sälen

Lördag 11 augusti kl. 06-sista start Sälen

Söndag 12 augusti kl. 07-sista start Oxberg

Fredag 17 augusti kl. 12-21

Lördag 18 augusti kl. 04-09 Sälen

Lördag 18 augusti kl. 08-sista start Oxberg



Hållpunkter inför sommarveckan

• 15 Maj, Sista datum för anmälan av sponsoraktiveringar

• 15 Maj, Sista datum för framtagning exponering

• 31 maj, Sista datum för anmälan av startplatser







CykelVasan - bild

99 400



http://www.google.se/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiC4ePO0vHPAhVJhSwKHRlMABMQjRwIBw&url=http://lillakenyanen.blogspot.com/2012_03_01_archive.html&bvm=bv.136593572,d.bGg&psig=AFQjCNEwAYDcNKGN5qyuWGAS35fWTPP8kQ&ust=1477336685602337


Summar as winter

../../Filmer/UltraVasan.wmv


Vasaloppet 90 km
- starten/målet (bild)

1:st place
Awareness strategy

Strategy and technology building on the strenghts of Vasaloppet

The Digital strategy



It works



The most powerful service in our future Digital Arena

Personal TV for 
all!



What if broadcasting

99 400



Proof of
concept

https://www.youtube.com/watch?v=KjCeRTSujaw&feature=youtu.be




Volvospåret

https://www.youtube.com/watch?v=X4EGni9TxV8&feature=youtu.be




Vasaloppet.TV

300 000 viewers

http://www.vasaloppet.tv/
http://www.vasaloppet.tv/


What if broadcasting

99 400
99 400 x 5  followersx 3 sharing= 1 500 000

Volvo track50 000 sharingx 30 viewers= 1 500 000
TOTAL: 3 000 000





GRUPP 1 - 15:00
Ahlsell Sverige AB Maria Bjurenstedt
Enervit Thomas Bylon
FM Mora Mattsson Group Åsa Nordenberg 
ICA Sverige AB Martin Törnqvist
Merida Sverige AB Nicklas Hansson
Shimano / Lazer Rikard Ohlsson
SJ Helle Wikström
Stadium Sverige AB Fredrik Gille
Alewalds Outdoor & Sports AB Anders Engström
Aktiv Sport Mora AB Staffan Larsson
Orsa Grönklitt Pernilla Thalin

Upplevelseintitutet/ Rättighetsbyrån Niklas Birgetz
Vasaloppet Anna Romson
Vasaloppet Eva Hörwing
Vasaloppet Eva-Lena Frick
Vasaloppet Per Källgren
Vålådalens Fjällstation Anders Wiblom
Diglias Dennis Sjöblom

GRUPP 2 - 15:15
Arla Foods Carlina Ahnme
DHL Freight Sweden AB Linda Carlander
Fitness24seven Pernilla Folkstrand
Hisun (KGK Motor AB) Per Busk
Kronägg AB Marcus Lindström
O. B. Wiik AS Per Redtzer
Schneider Electric Mikael Magnér
SJ Mattias Tappert
STS Alpresor AB Anders Rundbäck
Intersport Sandviken Seppo Lindh
World of Endurence AB / Din Kondition Erik Wickström 
Kuri Sweden AB Mikael Kulanko
Pölder Sport AB Tony Pölder
Vasaloppet Erik Post

Vasaloppet Maria Ljung
Vasaloppet Johan  Eriksson
Vasaloppet Malin Flink Eldh
Madshus John Vikman
VasaSvahn AB Mattias Svahn
Diglias Martin SohtellGRUPP 3 - 15:30

Arla Foods Fredrik  Larm
DHL Freight Sweden AB Therese Litzén
Fitness24seven Maria Fridén
IBM Svenska AB Jonas Pergament
Merida Sverige AB Conny  Björnehall
Preem AB Maria Green
Silva Sweden AB Stina Karlsson
Springtime Electronic Publishing AB Hans Lodin
USWE Karl-Johan Engdahl
Lindells Cykel & Sport Urban Lindell
Högbo Brukshotell Tomas  Lindqvist
Skidspår Kristian Sundström
Photomic /Viron Media AB Linda Lönnroos
Vasaloppet Johan   Rydén
Vasaloppet Jon Svensson
Vasaloppet Anna Tynell Segerström
Vasaloppet Media Victor Kenttä
Photomic /Viron Media AB Tim Ericsson
Mountainbikeskolan Daniel Buckard
Naturkompaniet Gävle Esa Kuosku

GRUPP 4 - 15:45
Enervit Mats Slorfelt
Folksam Madeleine  Hasselwander
IBM Svenska AB Carina Thomasson
Merida Sverige AB Erik Vikengren
Shimano / Lazer Joakim Gozzi
Silva Sweden AB Madelene Öhlin
Stadium Sverige AB Patrizia Nilsson
ViTri Medical AB Jonas Köpcke
Tynell Activity AB Rikard Tynell
Mora Parken AB Sarah Larsson
Upplevelseintitutet/ Rättighetsbyrån Björn Stenvad
Vasaloppet Viktoria Matsegård
Vasaloppet Simon Gromer
Vasaloppet Lena Hermansson
Vasaloppet Ninni Bäckström
Clockwork Marit Sandgren
Folksam Helena Stigson
STS Alpresor AB Christian Eberstein



Rättighetsbyrån



FRAMGÅNGSRIK 

SPONSRING
NÄTVERKSTRÄFF

VASALOPPET

19 APRIL 2018
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AGENDA 19 april 2018

• Inledning

• Integrerad affärsutveckling

• Koppling

• Samhällsengagemang

• Smart Data

• Avslutning – Tankar om framtiden



OM OSS
INLEDNING

Research

Media

Värdering

Konsultation

Utbildning

Aktivering

Innehåll

39



EXEMPEL PÅ KUNDER
INLEDNING

40

http://www.funbeat.se/discussion/show.aspx?ThreadID=1452585
https://en.wikipedia.org/wiki/Melodifestivalen
https://www.globearenas.se/events/detail/em-handboll-2016
http://aalvajortso.blogg.se/2014/december/summerburst-2015.html
https://freedawit.com/blogg/dawit-isaak-uppmarksammas-pa-way-out-west/
https://twitter.com/umeakommun
https://www.frolundaindians.com/


INTEGRERAD 

AFFÄRSUTVECKLING



FRÅN 1.0 TILL 4.0

6

INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING

1.0. VD-sponsring 2.0. Exponering
3.0. Målgrupp

och Association
4.0. Affärsutveckling



SPONSRINGEN BLIR MER STRATEGISK

7

INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING

30%

40%

52%

2005 2010 2015

Källa: Upplevelseinstitutet - Trendrapport 2015. Företag med över 100 medarbetare.

Andel av företagen som anser att sponsring är 
eller kommer att bli ett strategiskt område



MOTIV TILL SPONSRING
INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING

Friskvård

Samhälls-
engagemang

Produktutveckl
ing

Försäljning

Teambuildning
Produkt-

demonstration

Kännedom

PR

Kundlojalitet Intern stolthet

Förflytta 
varumärket

Fylla 
varumärket

8



RAKUTEN & FCB

45

INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING



46



47



CASE: SKANDIA IDÉER FÖR LIVET
SAMHÄLLSENGAGEMANG



CASE: SKANDIA IDÉER FÖR LIVET

13

INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING

Skandias DNA 

är Idéer för livet

../Eventyr 2010/Confidence_in_change.mov


CASE: SKANDIA IDÉER FÖR LIVET

14

INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING

Källa: https://www.utanforskapetspris.se



SAMMANFATTNING

51

INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING

• Affärsutveckling – utgå ifrån era möjligheter och utmaningar!

• Utveckla nya affärer – produkter eller tjänster – tillsammans med rättigheten

• Sätt kundupplevelsen i fokus på riktigt



DISKUSSION

52

INTEGRERAD AFFÄRSUTVECKLING

Vilka affärsutmaningar löser sponsringen för er? 

Vilka affärsutmaningar skulle sponsringen kunna lösa?



KOPPLING



SPONSRINGENS DRIVKRAFTER

18

KOPPLING

Effect
for sponsor

Effect
for 

sponsor object

,19

,49

,20

,19

,38

,51

,14

,28

,14

,16

,29

Attitude towards 

Sponsorship

Involvement with

1) Sponsor Category 
2) Object Category

Attitude towards 

Sponsor Object

Attitude towards 

Sponsor

Fit

Sponsor Sincerity

Källa: Hans Mathias Thjomoe, Handelshögskolan BI Oslo



KREATIV KOPPLING

55

KOPPLING



KONGRUENT
KOPPLING

I höst inleder Nike ett nytt 

samarbete med fotbollsspelaren 

Albin Ekdal som i och med det blir 

Nikes nya affischnamn. 

56

http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=n_m3doNPp2kNqM&tbnid=CYeq5ZcnuTyMeM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.uefa.com/match-centre/cup=1/season=2013/day=-1/session=2/match=2009479/index.html&ei=wR1xUt6VH8Tt4gTbrYHAAQ&bvm=bv.55617003,d.bGE&psig=AFQjCNFBwCwvQhpGTPJxK_vG518DGyrNqg&ust=1383231276266226


INKONGRUENT
KOPPLING

I höst inleder Nike ett nytt 

samarbete med artisten Håkan 

Hellström som i och med det 

blir Nikes nya affischnamn. 

57

http://www.google.com/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=Ffb_NZipciABSM&tbnid=1n2JmOWWYN7brM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.hakanhellstrom.se/&ei=Lx1xUoWpKIby4QTnxoGYDg&psig=AFQjCNHQ1Vy01E9xCZuW3-cfZLJTLdWIDg&ust=1383231151714903


58



59



SAMMANFATTNING

60

KOPPLING

• Fundera kring hur er koppling ser ut till olika sponsorrättigheter

• Våga vara kreativ!

• Använd storytelling för att berätta er historia (och koppling)



DISKUSSION

61

KOPPLING

Vad är det mest inkongruenta som ni skulle kunna sponsra?



SAMHÄLLS-

ENGAGEMANG



MÅL & SYFTEN MED SPONSORSKAP

27

SAMHÄLLSENGAGEMANG

20%

20%

22%

23%

26%

32%

41%

43%

57%

63%

0% 20% 40% 60% 80%

Att skapa en plattform för övrig kommunikation

Att underlätta rekrytering av personal

Att kommunicera ett speciellt budskap

Att underhålla kunder och prospects

Att vårda personalen

Att visa samhörighet med vår målgrupp

Att associeras med objektet för att stärka varumärket

Att erhålla exponering

Att kunna uppvisa socialt ansvarstagande

Att stärka attityden till varumärket

Vilka mål och syften har ni med sponsorskapet? Topp-10

Källa: Upplevelseinstitutet, 2015, undersökning av stora företag i Sverige



GLOBALA MÅLEN

64

SAMHÄLLSENGAGEMANG



SPONSRINGENS ROLL

65

SAMHÄLLSENGAGEMANG

EKONOMI SOCIAL MILJÖ

Samarbetsmöjligheter med RÄTTIGHET

ETT FÖRETAGS HÅLLBARHETSARBETE

Samhällsnytta

Samhällsnytta



MOTIV TILL SAMHÄLLSENGAGEMANG

66

SAMHÄLLSENGAGEMANG

Positiv påverkan på vår affär

Innehåll till kommunikation Stoltare medarbetare

Stärker bilden av vårt 
varumärke

Ökad försäljning

Ger oss kunskap till 
produkt-/affärsutveckling



67



68







ASSOCIATIONSVÄRDETS BETYDELSE

35

SAMHÄLLSENGAGEMANG



SVENSKA FOLKET

36

SAMHÄLLSENGAGEMANG

119

142

91

108

0 50 100 150 200

Likeability

Evenemang/nöje

Idrottslag

Samhällsengagemang

Person

Index



I MÅLGRUPPEN

37

SAMHÄLLSENGAGEMANG

157

173

151

128

0 50 100 150 200

Likeability

Evenemang/nöje

Idrottslag

Samhällsengagemang

Person

Index



SAMHÄLLSENGAGEMANG

74

TRENDFÖRELÄSNING  -
SPONSRING 4.0
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FILM BARNKONVENTIONENS DAG

80



81

ASSOCATION TILL

+ 

+  
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SAMMANFATTNING

83

SAMHÄLLSENGAGEMANG

• Samhällsengagemang driver värde för varumärke och mening för medarbetare

• Använd gärna sporten som plattform

• Våga ta ställning



DISKUSSION

84

SAMHÄLLSENGAGEMANG

Hur skulle ni kunna utveckla ert samhällsengagemang (inom sponsring)?



SMART DATA
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FEEDBACK
SMART DATA



90



SAMMANFATTNING

91

SMART DATA

• Data ger oss möjligheter att skapa ökat värde i upplevelsen

• Målgruppens beteende och behov får styra oss

• Feedback är ett nyckelord



DISKUSSION

92

SMART DATA

Hur kan ni nyttja data på ett bättre sätt i ert sponsorarbete?



TANKAR OM 

FRAMTIDEN



6 TANKAR OM FRAMTIDEN

94

FRAMTIDENS SPONSRING

Agenda 2030 Jämställdhet Individanpassning

Samarbeten mellan rättigheter Affärsintegrerad sponsring Hybridrättigheter



STORT TACK!

Björn Stenvad

bjorn@rattighetsbyran.se

073-938 51 81 

Niklas Birgetz

niklas@rattighetsbyran.se

070-782 68 16



Silva Sweden AB



”ALLT” DU BEHÖVER VETA OM 

FRAMGÅNGSRIK 
SPONSRING









VARFÖR VANN VI?

TIMING 

INGEN BYRÅ

KOMMUNIKATIV “MATCH MADE IN HEAVEN”



DEN KOMMUNIKATIVA DRÖMMEN

✓ Med Nattvasan visar vi att det är möjligt att vara aktiv utomhus även i mörker och att det är en unik upplevelse 

✓ Med Nattvasan får pannlampan spela en av huvudrollerna

✓ Säkerhet och pålitlighet har en outtalad grund i kommunikationen

✓ Nattvasan hjälper oss att ordlöst kommunicera  känslor och upplevelser

✓ Nattvasan triggar igång olika typer av känslor som rädsla, nervositet, otrygghet, spänning, nyfikenhet och glädje 







3 RÅD FÖR
FRAMGÅNGSRIK SPONSRING 



1. 

HA LITE SJÄLVINSIKT



2. 

VÄLJ OCH VÄLJ BORT
(”SLENTRIANSPONSRA” INTE)



3. 

GÖR NÅGOT MENINGSFULLT



LYCKA TILL



Tack för idag!!!




