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VALKOMMEN TILL
VASALOPPETS SPONSORTRAFF
DEN 19 OKTOBER 2023
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DAGENS PROGRAM

Vasaloppet och Ahlsell hdlsar valkommen!

Information och inspiration fran Vasaloppet

Gastforeldsning: Andreas Andersson Akerling, VD Upplevelseinstitutet
Fika

Workshop och rorelseaktivitet

Summering

Avslutning

Samling vid Best Western And Hotel for er som bokat middag



Du ar Vasaloppet.

Det borjade for 6ver hundra ar sedan.

En artikel i Vestmanlands Lans Tidning,
en stark insats fran manniskorna i Mora,
Alvdalen och Malung-Sélen och det allra
forsta Vasaloppet kunde se dagens ljus.

Redan da, 1922, fanns folkhdlsan med
som en av de viktigaste anledningarna
till att ett skidlopp pa 90 kilometer skulle
arrangeras. Fran borjan var det just bara
det, ett lopp. Men bygden och deltagarna
ville ha mer.
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| dag dr Vasaloppet fortfarande ett
skidlopp forsta sobndagen i mars, men
ocksa en organisation som med ideella
krafter skapar ndgra av vdrldens storsta
och mest populdra idrottsarrangemang
for motiondrer inom skidor, cykling

och lopning.

Traditionen lever vidare med dig, oavsett
om du dr deltagare, medarbetare, funk-
tiondr eller sponsor. Med din insats och
din rost sprids budskapet om Vasaloppet
vidare ut i vdarlden sa att nya generationer
kan fa uppleva gladjen att rora pa sig.




Vasaloppets strateqgi

Ledande lopparrangdr som underlattar, inspirerar och fokuserar pa kunden

fore, under och efter arrangemang.



Affarsplanens karna

Omvarld, Kund, Erbjudande, Formagor och Resurser 2023-2027



Vasaloppets organisation




Tre affarsmal
90 000 deltagare — mot drommalet
Expandera foretagsaffdren
Utveckla tillaggstjanster

Affdrsplanens fokus
Fordndring enligt Transformationskarta

Tillbaka till idrotten, Turistekonomiska
effekter, Sétt Sverige i rorelse ”idag”

Vasaloppets 3 x 3 mal
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VASALOPPET

Tre varumarkesmal
Kdannedom

Helhetsupplevelsen
NPS

Hornstenar i var strategi
Langsiktiga och vdrderingsbaserade

Tillbaka till idrotten, Turistekonomiska

effekter, Sétt Sverige i rorelse imorgon”
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Tre hallbarhetsmal (int & ext)
Social hallbarhet*

Naturhdnsyn (miljo)
”Going concern”

Uppdateras och beskrivs i policydokument
Eviga och virderingsbaserade

Tillbaka till idrotten, Turistekonomiska
effekter, Sétt Sverige i rorelse *for alltid”

*Not: Social hallbarhet starkt inbyggd i Vasaloppets verksamhetsmodell genom folkhilsa, foretagshilsa, tillbaka till idrotten, och turismekonomiska effekter



Mission:

Vasaloppet ar motorn
for Motionssverige

Vision:

Ett friskare Sverige!

Vart gemensamma mal:

Tillsammans satter vi
Sverige i rorelse
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Vasaloppet 2024

Utvecklingsarbete kring Cykelvasan

Positioneringsarbete kring vara lopp

Fortsatt arbete for Fler kvinnor i sparet

100:e Vasaloppet

VASALOPPET
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100:e Vasaloppet

VASALOPPET




Ahlsell @ Vasaloppet
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Valkommen in!
Gor som proffsen. Hing med oss pa Ahisell! o rf}
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Ahlsell Sverige AB
27 320 foljare
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Vi &r sa otroligt stolta dver vara medarbetare! Nu
nar vi, for femte aret i rad, genomfort ..

. visa mer

Ahlsell
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Ahlsell @ Vasaloppet
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Vasaloppets rattighetsportfolj

Kommunikation Arrangemang

Hallbarhet

Internt fokus

Associationsratten

Exponeringsrattigheter
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Tillsammans satter vi Sverige i rorelse!

Tillsammans satter vi Sverige i rorelse!



Events for att
prata vinter

Digital
kampanj for
att bli
inspirerad

Vasaloppet
hélsar pa

365 dagar om aret

Julkampanj

Vinter kickoff
for deltagarna
digitalt

Sista minuten
tips

Vinterveckan

Anmadlan
Oppnar

Sommarkickoff
Vasaloppet ..
halsar pa for

deltagarna

Digital
kampanij for
att inspirerad

Sista minuten
tips

Sommarvecka
n

Anmalan
Oppnar




Associationseffekter

st2aclium

Dam Herr Barn Sport

Black Week - 25% rabatt for alla. Villkor

100ari

VASALOPPET

HUVUDSPONSOR ' : " ¢ 2 s faders Spar

+ 8 % + 36 %
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Affarsnytta aret run

STARK ERT
VARUMARKE

Exponering
Associationsradtten
Likeability
Sponsorlogotyp

MOT ER MOT ERA
PERSONAL KUNDER

Employer branding Kundevent
Personalevent Massplats B2C

Friskvard VASALOPPET Sponsortraffar

Egen personal on site Hedersgdstprogram

moT
DELTAGARNA

Aktivering
Sampling
Kommunikation
Massplatser
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Frageomraden

. CSR och hallbarhet

Hur arbetar ni med det har idag i er verksamhet? Kan det ni gor idag kopplas ihop med
Vasaloppet? Vad behdver ni av Vasaloppet for att utveckla det hdar omradet framat?

. Kund- och personalvard

Hur arbetar ni med det har idag i er verksamhet? Kan det ni gor idag kopplas ihop med
Vasaloppet? Vad behover ni av Vasaloppet for att utveckla det har omradet framat?



Frageomraden

. Digitala kanaler

Hur arbetar ni med era digitala kanaler kopplat till Vasaloppet idag? Vad beh6ver ni av
Vasaloppet for att utveckla det har omradet framat?

. Kommunikation, PR och marknadsforing

Hur anvdnder ni Vasaloppet i er kommunikation, PR och marknadsféring idag? Vad behover ni
av Vasaloppet for att utveckla det har omradet framat?



Vasaloppets rattighetsportfolj

Kommunikation Arrangemang

Hallbarhet

Internt fokus

Associationsratten

Exponeringsrattigheter

{95110 | 3S119AG 1A 19118S SUBWIWES]|IL
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Tillsammans satter vi Sverige i rorelse!
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Mission:

Vasaloppet ar motorn
for Motionssverige

Vision:

Ett friskare Sverige!

Vart gemensamma mal:

Tillsammans satter vi
Sverige i rorelse



TACK FOR IDAG!
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